Tytut szkolenia: Data-driven digital marketing
Kod szkolenia: DATA-DRIVEN-DIGITAL-MARKETING

Wprowadzenie

Olbrzymi wzrost popularnosci internetu pozwolit reklamie digitalowej na dynamiczne zwigkszanie swojego znaczenia. Internet jest
tym medium, w ktérym rozsadne wykorzystanie wiedzy o uzytkowniku moze przynies¢ olbrzymi skok efektywnosci dziatan
marketingowym. Z tego powodu oparcie marketingu o podejscie data-driven jest w internecie szczegolnie optacalne. Dlatego
te zrynek programmatic, ktérego sednem jest oparcie dziatan o dane, rosnie w tempie kilkudziesieciu procent
rocznie. Jednoczes$nie - programmatic nie jest tatwy. Mnogo$¢ sposobéw zdobywania danych, przeksztatcania ich w informacje o
uzytkowniku, efektywne wykorzystanie tych informacji - sprawia, ze wiele podmiotéw nie jest w stanie w catosci wykorzystac¢
potencjatu tkwigcego w danych, do ktérych maja dostep.

Szkolenie jest prowadzone przez Tomasza Brzezinskiego, ktory swoje doswiadczenie w data-driven digital marketingu zdobywat
jako Chief Data Scientist w Grupie Netsprint (najwiekszym polskim agregatorze danych o uzytkownikach internetu).

Adresaci szkolenia

Szkolenie skierowane jest gtéwnie do specjalistéw ds. digital marketingu lub ogdlnie marketingu.

Cel szkolenia

Szkolenie pozwoli uzytkownikom zrozumie¢ jak dziata rynek data-driven digital marketingu.

Uczestnik dzieki szkoleniu:

* pozna dziatanie rynku programmatic

« zrozumie sens dziatania Data Management Platform

* nauczy sie okresla¢ mierzalne cele kampanii digital oraz mierzy¢ efektownos$¢ kampanii
* pozna najskuteczniejsze sposoby uzycia danych w kampaniach digital

Czas i forma szkolenia
e 14 godzin (2 dni x 7 godzin), w tym wykfady i warsztaty praktyczne.

Plan szkolenia

. Digital versus tradycyjne media. Jak wykorzysta¢ podejscie user-centric, ktére jest niemozliwe w tradycyjnych mediach?
. Dziatanie rynku programmatic

Data Management Platform (DMP) - podstawa wykorzystania danych o uzytkowniku w dziataniach digital

. Rodzaje danych i modele ich uzycia. taczenie danych z réznych zrédet

. Aspekty prawne wykorzystania danych w kampaniach digital

. Kanaty komunikacji digital

. Kontrola efektywnosci kampanii digital. Wskazniki, modele rozliczen, narzedzia

. Modele atrybucji
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. Trendy w rozwoju rynku digital
10. Bariery w stosowaniu podejscia data-driven w marketingu digital

UWAGA!
Dla grup zamknigtych istnieje mozliwo$¢ dostosowania ilosci dni szkoleniowych wedtug potrzeb uczestnikéw.
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